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二、说明、目录、图表目录

      目前家电市场对3D电视的需求量继续上扬。3D电视销售迎来一个爆炸性增长期。年中国

本土的3D电视市场刚刚起步，其市场渗透率只有1.6%，主要是本土彩电巨头在3D电视领域没

有发力，而随着3D电视成本的下降，本土彩电巨头现在已经超越了外资品牌。

      中国产业信息网发布的《2011-2015年中国3D电视市场运行态势与投资方向研究报告》共十

二章。首先介绍了中国3D电视行业的概念，接着分析了中国3D电视行业发展环境，然后对中

国3D电视行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国3D电视行业面临的机遇及发展

前景。您若想对中国3D电视行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺

的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

目 录

第一章　3D电视基本概述 1

1.1　3D电视阐述 1

1.1.1　3D三维立体图形 1

1.1.2　3D电视的发展史 1

1.1.3　3D电视特色 2

1.2　3D的主流技术及其优缺点 2

1.2.1　裸眼3D显示技术 2

1.2.2　色差式3D技术 3

1.2.3　快门式3D技术 3

1.2.4　偏光式3D技术 4

第二章　2010-2011年中国彩电产业整体运行态势分析 5

2.1　彩电行业发展沿革及现状 5

2.1.1　彩电行业发展历程 5

2.1.2　中国彩电技术发展的历史演变 5

2.1.3　国产彩电重新占据市场主导地位 8

2.1.4　中国彩电业逐步融入互联网 8



2.2　近几年中国彩电市场销售情况分析 13

2.2.1　2007年中国彩电市场销售情况 13

2.2.2　2008年我国彩电零售市场分析 13

2.2.3　2009年中国彩电业回暖复苏 17

2.2.4　2010年前三季度彩电业产销两旺 18

2.2.5　2011年1季度彩电销售情况 18

2.3　2007-2011年3月中国彩电产量数据分析 19

2.3.1　2007-2010年全国彩电产量分析 19

2.3.2　2011年3月全国及主要省份彩电产量分析 19

2.3.3　2011年3月彩电产量集中度分析 21

2.4　2010-2011年中国彩电行业竞争分析 22

2.4.1　中国彩电业竞争环境走向分析 22

2.4.2　解析彩电业竞争的关键因素 23

2.4.3　国产彩电积极对抗外资高端品牌 24

2.4.4　2009年彩电市场中外品牌技术竞争成焦点 26

2.5　2010-2011年中国彩电业存在的问题 30

2.5.1　中国彩电业面临的困境 30

2.5.2　国内彩电业发展面临六大危机 31

2.5.3　彩电业网络化发展面临诸多障碍 32

2.5.4　我国彩电行业存在资源整合难题 34

2.6　中国彩电业的发展策略 34

2.6.1　中国彩电业的发展有赖于信息家电 34

2.6.2　彩电业突破的八个机会点 36

2.6.3　外观设计为中国彩电企业一个突破口 37

2.6.4　进一步促进彩电业发展的对策 38

第三章　2010-2011年国内外平板电视产业整体运行态势分析 43

3.1　2010-2011年全球平板电视产业现状综述 43

3.1.1　世界平板电视市场出货状况 43

3.1.2　日本平板电视市场大幅增长 43

3.1.3　印度平板电视市场格局分析 44

3.2　2010-2011年中国平板电视产业总况 44

3.2.1　我国平板电视产业格局分析 44



3.2.2　中国平板电视行业的发展模式 44

3.2.3　我国平板电视市场快速增长 45

3.2.4　中国彩电企业在平板时代的优势 46

3.2.5　新政对平板电视市场影响剖析 47

3.3　2010-2011年中国平板电视行业的竞争分析 50

3.3.1　平板电视产业竞争的要点 50

3.3.2　平板时代的生存法则 50

3.3.3　我国平板电视市场竞争格局解析 51

3.3.4　中国彩电企业的竞争优势 51

3.4　2011-2015年中国平板电视产业前景趋势展望 52

3.4.1　未来几年我国彩电市场销量预测 52

3.4.2 今后十年平板电视产业的市场机遇分析 54

3.4.3　今后十年平板电视业的产业环境分析 55

第四章 2010-2011年中国3D电视业运行环境分析 60

4.1 2010-2011年中国宏观经济环境分析 60

4.1.1 中国GDP分析 60

4.1.2 消费价格指数分析 63

4.1.3 城乡居民收入分析 64

4.1.4 社会消费品零售总额 65

4.1.5 全社会固定资产投资分析 66

4.1.6进出口总额及增长率分析 67

4.2 2010-2011年中国3D电视业政策环境分析 68

4.2.1　国际3D产业标准化进展 68

4.2.2　中国3D产业标准总体概况 69

4.2.3　我国3D电视的标准化进展 70

4.2.4　我国3D产业的政策环境综述 70

4.3 2010-2011年中国3D电视业社会环境分析 71

4.3.1　人口环境分析 71

4.3.2　教育环境分析 73

4.3.3　文化环境分析 77

4.3.4　生态环境分析 78

4.4 2010-2011年中国3D电视业技术环境分析 79



第五章　2010-2011年全球3D电视产业运营状况分析 81

5.1　2010-2011年全球3D电视的发展综述 81

5.1.1　国际3D电视产业发展现状 81

5.1.2　全球3D电视出化量情况及预测分析 82

5.1.3　全球3D电视销量及预测分析 82

5.2　美国 83

5.2.1　美国3D电视产业的发展现况 83

5.2.2　美国市场3D电视的销售格局 83

5.2.3　2010年美国大尺寸3D电视销售占主流 83

5.3　日本 84

5.3.1　日本3D电视产业发展概况 84

5.3.2　日本3D电视市场销售情况 84

5.3.3　日本出台新规完善3D电视市场 84

5.4　韩国 84

5.4.1　韩企拉开3D电视大战序幕 84

5.4.2　韩国3D电视机热销 85

5.4.3　韩国面板双雄争夺中国3D市场 85

5.5　其他国家 86

5.5.1　南非世界杯掀韩国3D电视消费热潮 86

5.5.2　英国3D电视不受推崇 86

第六章　2010-2011年中国3D电视产业整体运行态势分析 87

6.1　2010-2011年中国3D电视产业发展总况 87

6.1.1　中国3D电视所处发展阶段 87

6.1.2　3D电视产业技术分析 87

6.1.3　3D电视产业发展局势分析 88

6.1.4　我国3D电视市场销售情况 88

6.2　3D电视市场价格分析 89

6.2.1　2011年国内3D电视打拼价格战 89

6.2.2　3D电视价格下降的原因剖析 90

6.2.3　我国3D电视市场价格形势展望 90

6.3　3D电视市场消费情况 90

6.3.1　中国电视市场消费现状分析 90



6.3.2　国内3D电视市场消费现状概述 91

6.3.3　刺激2011年3D电视消费增长的因素分析 92

6.4　3D电视产业发展面临的挑战及对策 93

6.4.1　3D电视产业发展存难点 93

6.4.2　3D电视发展亟需统一标准 94

6.4.3　中国3D电视产业的发展策略 96

第七章　2010-2011年中国3D电视产业竞争新格局透析 97

7.1　3D电视技术两大阵营竞争剖析 97

7.1.1　竞争形势 97

7.1.2　两大技术各有优劣 98

7.1.3　消费市场两极分化 99

7.2　3D电视市场竞争格局 100

7.2.1　3D电视企业竞争加剧 100

7.2.2　3D电视市场竞争局势及走向分析 101

7.2.3　3D电视企业打造全产业链提升竞争力 102

3D智能电视将掀起彩电产业新一轮竞争 104

7.3　中日韩三国3D电视竞争局势剖析 105

7.3.1　日本的竞争优势及局面 105

7.3.2　韩国的竞争优势及局面 105

7.3.3　中国的竞争优势及局面 105

7.4　3D电视产业中国企业竞争的机会及策略 106

7.4.1　中国企业的竞争空间 106

7.4.2　中国的机会 106

7.4.3　国内3D电视企业竞争策略分析 107

第八章　2010-2011年中国3D电视产业链其它环节 109

8.1　3D面板 109

8.1.1　国际龙头企业纷纷发力3D面板 109

8.1.2　3D面板市场发展现状概述 110

8.1.3　3D面板市场的趋势浅析 110

8.2　国际3D电视内容及服务的发展 111

8.2.1　美国3D卫星服务开展近况 111

8.2.2　日本卫星3D电视服务开展近况 112



8.2.3　2010年11月韩国3D互动电视业务启动 113

8.2.4　2010年欧洲卫星3D电视发展现状 113

8.3　中国3D电视内容制作及3D频道建设 118

8.3.1　我国3D内容发展现况 118

8.3.2　3D电视企业在内容方面的推进情况 118

8.3.3　我国3D电视节目发展取得新进展 119

8.3.4　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国3D电视频道推进规划 120

第九章　2010-2011年国外3D电视重点企业分析 121

9.1　三星 121

9.1.1　企业概况 121

9.1.2　三星经营状况分析 122

9.1.3　三星3D电视业务发展分析 122

9.1.4　2010年三星3D电视在欧美地区的市占率 123

9.2　索尼 123

9.2.1　企业概况 123

9.2.2　索尼经营状况分析 123

9.2.3　2011年初索尼3D电视发展动向 124

9.2.4　索尼3D电视在美国的开发推广 127

9.3　松下 129

9.3.1　企业概况 129

9.3.2　松下经营状况分析 129

9.3.3　2011年松下3D电视推出情况 130

9.4　LG 130

9.4.1　企业概况 130

9.4.2　LG经营状况分析 131

9.4.3　LG发力智能3D电视市场 131

9.5　夏普 133

9.5.1　企业概况 133

9.5.2　夏普经营状况分析 134

9.5.3　2010年夏普3D液晶电视的创新动向 136

9.5.4　2011年夏普3D电视发展目标 137

9.5.5　夏普未来将进军3D内容制作领域 137



第十章 2009-2011年国内3D电视重点厂商运营财务状况分析 139

10.1 TCL集团 139

10.1.1 企业概况 139

10.1.2 企业主要经济指标分析 140

10.1.3 企业盈利能力分析 142

10.1.4 企业偿债能力分析 142

10.1.5 企业运营能力分析 143

10.1.6 企业成长能力分析 143

10.1.7 2011年3月TCL智能3D电视新品发布 144

10.1.8 TCL降价促销推广3D电视 145

10.2 四川长虹 145

10.2.1 企业概况 145

10.2.2 企业主要经济指标分析 146

10.2.3 企业盈利能力分析 147

10.2.4 企业偿债能力分析 148

10.2.5 企业运营能力分析 149

10.2.6 企业成长能力分析 149

10.2.7 长虹3D电视业务发展综述 150

10.3 康佳集团 150

10.3.1 企业概况 150

10.3.2 企业主要经济指标分析 151

10.3.3 企业盈利能力分析 153

10.3.4 企业偿债能力分析 153

10.3.5 企业运营能力分析 154

10.3.6 企业成长能力分析 154

10.3.7 2011年康佳3D电视发展动态 155

10.4 海信电器 156

10.4.1 企业概况 156

10.4.2 企业主要经济指标分析 157

10.4.3 企业盈利能力分析 158

10.4.4 企业偿债能力分析 159

10.4.5 企业运营能力分析 159



10.4.6 企业成长能力分析 160

10.4.7 海信3D电视业务发展现况 160

10.5 创维集团 161

10.5.1 企业概况 161

10.5.2 企业主要经济指标分析 162

10.5.3 企业盈利能力分析 163

10.5.4 企业偿债能力分析 163

10.5.5 企业运营能力分析 165

10.5.6 企业成长能力分析 165

10.5.7 2010年创维3D电视业务进展情况 167

10.5.8 创维瞄准偏光式3D电视领域 167

10.5.9 2011年创维3D电视发展计划 168

10.6 青岛海尔 168

10.6.1 企业概况 168

10.6.2 企业主要经济指标分析 169

10.6.3 企业盈利能力分析 170

10.6.4 企业偿债能力分析 171

10.6.5 企业运营能力分析 172

10.6.6 企业成长能力分析 172

10.6.7 2010年海尔3D电视新品推出情况 173

10.6.8 海尔加快3D电视产业发展 173

第十一章　2011-2015年中国3D电视产业投资商机预测 175

11.1　2010-2011年中国3D电视投资环境分析 175

11.2　2011-2015年中国3D电视产业投资机会分析 176

11.2.1　未来3D电视市场商机广泛 176

11.2.2　彩电业面临的3D机遇及机会把握分析 176

11.2.3　我国将积极推进3D电视产业发展 176

11.3　2011-2015年中国3D电视投资风险及建议 177

11.3.1　中国平板电视面临的投资风险与危机 177

11.3.2　未来我国平板电视业需规避的三大风险 179

11.3.3　3D电视产业的投资风险及建议 181

第十二章　2011-2015年中国3D电视产业投资商机预测 183



12.1　2011-2015年中国3D电视产业前景预测 183

12.1.1　2011年3D电视发展形势展望 183

12.1.2　全球3D电视市场规模发展预测 183

12.1.3　3D电视产业发展形势展望 184

12.1.4　2011-2015年中国3D电视产业预测分析 184

12.1.5　智能3D电视未来发展前景透析 185

12.2　2011-2015年中国3D电视市场前景预测 185

12.2.1　全球3D电视出货量预测 185

12.2.2　全球3D电视销量预测分析 186

12.2.3　全球3D电视产需预测分析 186

12.3　2011-2015年中国3D电视行业市场盈利预测分析 186

  详细请访问：http://www.cction.com/report/201109/75680.html

http://www.cction.com/report/201109/75680.html

